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UvoD:
Aky velky pribeh chcete svojim videom rozpovedat? Aku pozitivhu zmenu prinasate?

Bez ohladu na to v akej oblasti pésobite, alebo aky typ obsahu na YouTube tvorite, dnes
mate aj Vy obrovsku prilezitost' rozsirit’ svoje posolstvo do sveta vdaka on-line videu
a menit tak zivoty svojich divakov k lepSiemu.

V dnesSnej dobe je totiz on-line video dostupné uUplne kazdému, pretoze sa da hravo
natoCit' napriklad aj na mobil. Potom ho zdarma médzete zavesit na YouTube a VaSe
posolstvo tak mézu pohodine uvidiet stovky, ¢i dokonca tisice ludi. Takymto spésobom,
vdaka modernym technolégiam si mézete ufahcit svoju pracu, ziskat viac €asu a zaroven
tiez vyrazne rozsirit’ svoju sféru vplyvu.

A preto som pre Vas vytvoril tento eBook - YOUTUBE STRATEGY.

Nesluzi vSak len na to, ako ziskat na YouTube viac pozreti, viac odberatefov, viac emai-
lovych adries Ci viac predajov svojich produktov a sluzieb.

Tento dokument v prvom rade sluzi, ako pomdcka pre Vas k tomu, aby ste mohli efektiv-
ne Sirit svoje hodnotné posolstvo do sveta vdaka modernym technolégiam. Vdaka videu,
vdaka YouTube a zlepSovat tak svojim posolstvom Zivoty ludi.

Ci uz mate teraz svoj kanal na YouTube, alebo zatial len uvaZzujete, Ze si svoj kanal na
YouTube zalozZite, tento dokument Vam odhali tie najdélezitejSie veci, na ktoré by ste
mali mysliet, aby ste svoje posolstvo efektivne dostali pred o€i ¢o najviac ludi.

V tomto dokumente ziskate ucinnu 3 krokovu Video Marketingovu Stratégiu, ktora Vam
pomdze k tomu, aby fudia na internete nasli Vase video ¢o najlahSie. Aby si ho s rados-
tou pozreli od zaCiatku az do konca a na zaver, aby vykonali akciu, ktora smeruje prave
k dosiahnutiu Vasho strategického ciela.

Velmi déleZitou suCast'ou tohto dokumentu je aj video niZSie. Dozviete sa v hom konkrét-
ne principy, vdaka ktorym tato YouTube stratégia, tak dobre funguje. Ak ste ho nahodu
eSte nevideli, tak si ho prosim pozrite eSte pred tym, ako péjdeme spolu dalej.

Pozrite si uvodné video pre 3 krokovu Video Marketingovu Stratégiu, ktora mézete skvele
pouzit’ v akejkolvek oblasti od podnikania az po treti sektor.

www.VideoAcademy.sk
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O AUTOROVI:
VIDEO{BACADEMY

VIDEO ACADEMY je tu pre Vas!

Pomahame lidrom v réznych oblas-
tiach Sirit ich hodnotné posolstva do
sveta, vdaka on-line videu, aby mohli
efektivnejSie menit tento svet k lepSie-
mu.

Verime, Ze najlepsi spbésob, ako to
urobit nie je len v tom uverejiovat
skvelé videa na YouTube, ale hlavne
v tom, robit’ to celé strategicky.

VIDEO ACADEMY spolupracuje s lidrami od podnikania az po treti sektor a pomaha im
tak dosahovat vysledky, ktoré od videa a video marketingu oCakavaju.

A radi pomézeme aj Vam.

Pridajte sa!

You
il fRinjc-lY!

Co hovoria lidri, ktori st ¢lenovia VIDEO ACADEMY...

]

www.VideoAcademy.sk

www.VideoAcademy.sk

Michal Soucek, QARA Martin Séerba, RE/MAX Radoslav Zarecky, DIRECTREAL
www.MichalSoucek.com www.MartinScerba.cz www.ExpertiNaNehnutelnosti.sk
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FRANTISEK KOZACEK - zakladatel VIDEO ACADEMY

V roku 2012 som zalozil svoj prvy YouTube kanal EnjoyEmotions
a prvé videa som zacal toCit doma v obyvacke. Jediné ¢o som
vtedy mal bola tréma a pozi¢any fotak od kamosky. ©

Od vtedy som preSiel dlhu cestu zistovania ¢o vo videach funguje
a €o vbbec nie. Vytvoril som viac ako 200 videi a moje najsledo-
vanejSie video v kanaly EnjoyEmotions ma v Case ked piSem
tento eBooku viac ako 43.000 pozreti.

Prave tento moj prvy kanal EnjoyEmotions
bol takym mojim pieskoviskom, kde som sa
uCil toCit’ videa, testoval rézne stratégie a tiez
aj urobil kopec zbyto&nych chyb. Skolné! ©

A preto som zalozil VIDEO ACADEMY, aby
o najviac lidrov na Slovensku aj v Cechach
uz nemuselo ist cestou pokus — omyl a
robit rovnaké chyby, ako som urobil ja.
Jednoducho, aby mohli zobrat a okamzite
pouzit’ len to ¢o vo videach funguje a efek-
tivne tak prinasat’ pozitivne zmeny do zivota
ludi vdaka videu.

Nefunguje Vam Zakon Pritazlivosti (Tajomstvo)? Tu je dévod...
@ EnjoyEmotions

(B 2 s sana oooer RREN - g 43118
o+ it A i e v " B

VIDEO ACADEMY som zalozil, pretoze verim, Zze svet méze byt lepSi! Verim, Ze na
Slovensku aj v Cechéach je vela dobrych lidrov, ktorych posolstvo by mal svet vidiet.

A preto intenzivne pracujem na tom, aby kazdy jeden dobry lider mal k dispozicii Spi¢ko-
vé know-how ohladne on-line videa a mohol tak efektivne Sirit svoje posolstvo do sveta
a menit’ ho tak k lepSiemu. Z tohto dévodu zdiefam svoje skusenosti ohfadne YouTube
marketingu €i uz v tomto eBooku, v YouTube kanale VIDEO ACADEMY, alebo na mojich
tréningoch, workshopoch ¢&i marketingovych konferenciach, na ktorych vystupujem.
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Spolupracujem tiez s vacsimi firmami, jednotlivcami,
ale aj organizaciami z tretieho sektoru a pomaham im
tak naplno vyuzit jeden z najlepSich marketingovych
nastrojov na tejto planéte. YouTube!

Zaroven je pre mna velkou ctou, Ze ste si stiahli tento
eBook a mézem tak poméct aj Vam a byt tak asponi
malou sucCastou tej velkej pozitivhej zmeny, ktoru
svojim hodnotnym posolstvom prinasate.

Som tu pre Vas!

fm{'la'-k Kozo'é%I( </

PS: Milujem Zzivot! Radost, usmev, cestovanie, hory, krasne vyhlady, skvelé jedlo, ve-

selych ludi a pozitivny pohfad na svet. © Mojimi najvacsimi hodnotami su viera, nadej
a laska; no najvacsia z nich je laska. ©

Pridajte sa!

BHDR D
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ZACINAME:

Verim, Ze najlepsSi spésob, ako rozsirit svoje posolstvo vdaka videu nie je len v tom
uverejiiovat’ skvelé videa na YouTube, ale hlavne v tom, robit' to celé strategicky,
pretoze tak vyrazne lahSie a rychlejSie dosiahnete ciele, ktoré od svojich videi a celkovo
VideoMarketingu oCakavate.

A preto sa chcem s Vami podelit

o "o overens 3 krokovi

VideoMarketingovu Stratégiu, ktoru
sam vyuzivam a o presné vysledky,

ktoré sa daju vdaka tejto stratégii do- = 2. a.

siahnut. Uplne v8ak najlep$ie na tejto ‘vasu Il rozirau [l vwionau STRATEGICKY
s ws e v . ~A v vy Vase vid d zaciatku AKCIU CIEL

stratégii je, Ze ju mozZete skvele pouzit e RN Mone

v akejkolvek oblasti od podnikania az
po treti sektor a dosahovat tak rovnake,
alebo dokonca lepSie vysledky, ako
uvidite v tomto eBooku.

Podme sa teda spolocne pozriet na 3 velmi délezité kroky tejto stratégie, ktoré si detail-
ne rozoberieme v tomto eBooku:

1. Krok zabezpeéi, aby l'udia NASLI Vase video na internete o najlahsie

Preco je tento krok délezity? Pretoze [udia, firmy a znacky kazdy den produkuju na
internete obrovské kvanta obsahu. Len na YouTube sa nahra az 400 hodin videa,
kazdu jednu minutu, €o v juli 2015 oznamila priamo CEO YouTube Susan Wojcicki.
Faktom zaroven je, Ze tato produkcia neustale rastie. Internet vSak nie je len YouTube.
Su tu aj miliony dalSich stranok, ktoré tiez produkuju obrovské mnozstvo obsahu.
Vznika tak na internete doslova ocean obsahu, v ktorom sa potrebujete zviditelnit,
pretoZze chceme, aby fudia nasli pravé ten Vas obsah. Pravé to Vase video. V tomto
kroku teda zabezpecCime, aby sa VasSe video v tomto oceane obsahu nestratilo, ale
prave naopak, aby bolo o najlepsie viditelné.

2. Krok zabezpedi, aby 'udia POZERALI Vase video s radost'ou od zaciatku az do
konca
Preco je tento krok délezity? Pretoze ak aj ludia najdu na internete Vase video, za¢nu
ho pozerat, no po par sekundach ho vypnu, tak neuvidia Vase posolstvo, nedokazete
vybudovat déveru pre svoje posolstvo a tiez sa ani nedostanu k vyzve k akcii, ¢o je
nas treti a velmi délezity krok tejto stratégie. A preto prave v tomto kroku zabezpedi-
me, aby si fudia s radostou pozreli Vase video od zaciatku az do konca.

3. Krok zabezpeci, aby Fudia VYKONALI AKCIU, ktora vedie k naplneniu Vasho
ciela
Preco je tento krok dblezity? Paradoxom je, ze tento krok je extrémne ddlezity, no
u vacsiny videi na YouTube chyba. Vo vacsine videi jednoducho uplne chyba vyzva
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k akcii. Osobne si myslim, Ze ak vo svojom videu nepouzijete vyzvu k akcii tak je
potom video skoro Skoda robit. Vy vSak tuto chybu robit nebude, pretoze v tomto
kroku zabezpecime, aby VasSe video malo jasnu a silnu vyzvu, vdaka ktorej nasme-
rujete svojich divakov priamo do ciela, ktory ste si pre svoje videa stanovili.

3 krokova Video Marketingova Stratégia
na YouTube

1 2. 3.
Aby ludia Aby ho Aby divaci Vas

NASLI POZERALI VYKONALI STRATEGICKY
Vase video od zaciatku AKCIU CIEL
¢o najlahsie az do konca k naplneniu ciela

Toto su teda 3 konkrétne kroky, ktoré som pre Vas prehladne spisal v tomto dokumente
YOUTUBE STRATEGY, aby ste mali vSetky délezité informacie pokope. Nemusite tak
vSetko pracne hladat a zdihavo testovat. Vdaka informaciam, ktoru tu ziskate, mozete
okamzite vyuzit' len to €o je overené a funguje v praxi.

Ste teda pripraveny zacat? Ak ano, tak podme na to!

5] BHBDEO| o
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URCITE SI SVOJE STRATEGICKE CIELE

Jedno mudre planovacie pravidlo hovori: Zacni vzdy od konca! t.j. od vysledku, ktory
chces dosiahnut.

Vyuzijeme toto skvelé pravidlo aj my a preto eSte pred tym, ako sa pustime do jednotli-
vych krokov tejto stratégie, tak naplanujeme strategické ciele pre Vase najblizSie video
t.j. vysledok, ktory chcete svojim dalSim videom dosiahnut.

3 krokova Video Marketingova Stratégia
na YouTube

vas
- STRATEGICKY
CIEL

Co sa tyka cielov, tejto VideoMarketingovej stratégie, tak vnimam 2 trovne cieflov:
1. Hlavny ciel
2. Dalsie ciele

Podme sa teda na ne pozriet zblizka:

Hlavny ciel by mal byt podla mfia pre nas vSetkych vZzdy rovnaky. A to produkovat’
kvalitny a hodnotny obsah, pretoze verim, Ze jedine tak dokazeme ludom, ktori uvidia
nase videa najlepsSie odovzdat svoje posolstva a zlepSit im tak Zivot v nejakej oblasti.
Ci uz teda ludi vzdelavate, inSpirujete, zabavate alebo prezentujete svoje produkty &i
sluzby, hodnota pre divaka by mala byt vZdy na prvom mieste.

A Ze hodnotny obsah nie je len fraza, potvrdzuje aj priamo YouTube svojim vyhladava-
cim algoritmom. Ako viete na YouTube sa nahra kazdu jednu minutu obrovské mnozstvo
obsahu. YouTube teda potrebuje spolahlivy spdsob, ako rozliSovat' kvalitu jednotlivych
videi, aby mohol vo svojich vysledkoch vyhladavania prioritne poskytovat fudom tie naj-
kvalitnejSie.

YouTube teda posudzuje pri videach cely rad metrik a signalov, no jeden z nich je zo
vSetkych najdélezitejsi!

Parameter Cislo 1, podla ktorého YouTube rozliSuje kvalitu videi je od roku 2012 ,Celkova
doba pozerania“ (angl. Watch Time). YouTube teda na zaklade Casu, ktory ludia stravia
pozeranim konkrétneho videa posudzuje kvalitu videa. A je to velmi logicke, pretoze ak

su ludia v dnesnej dobe ochotni investovat' svoj €as do pozerania, tak je to silny signal,
Ze dané video ich zaujalo a prinasa im hodnotu.
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Ak teda YouTube vidi, Ze VaSe video si vacsina divakov pozrie az do konca, tak ho odme-
nuje tym, ze ho tlaci vo svojich vysledkoch hore a celkovo ho zobrazuje CastejSie.

Ak naopak YouTube vidi, Ze VasSe video fudia po par sekundach vypinaju, tak ho znevy-

v v

Hlavnym nasim ciefom je teda produkovat kvalitny a hodnotny obsah, pretoZze s nim si
nie len ziskame srdcia svojich divakov, ale aj YouTube si tak vyrazne naklonime na svoju
stranu.

A preto v kroku €.2 tejto stratégie sa detailne pozrieme na to, ako zabezpecit, aby si
ludia s radostou pozreli Vase video od zaciatku az do konca. Poméze nam k tomu aj graf
nizsie, ktory presne popisuje schopnost videa udrzat si svojich divakov. Najdete ho vo
svojom YouTube Analytics-e a mbzete si tak presne pozriet mieru udrzania publika pre
kazdé jedno svoje video. ZjednoduSene plati, Zze ¢im vySSie percento zhliadnutia Vase
video dosiahne, tym dlhSie ho fudia pozeraju a teda aj celkova doba pozerania je vacsia.
Detailne si vSak tento graf rozoberieme v kroku €. 2. V tomto momente je najdélezitejSie
vediet, Ze na hodnote naozaj zalezi a preto hodnota pre divaka by mala byt vzdy nasim
hlavnym ciefom pre kazdé jedno nase video.

thl AnavTics

@ PRIEMERNE PERCENTO
ZHLIADNUTIA VIDEA

Reatime 3:20 9
78%
Prehlady prjmov
Absolitna miera udrZania publika Relativna miera udrania publika

Odhadované zirobky

Frehlad FRIEMERNA DOBA POZERANIA

Vkonnost reklamy
— Organické whiadavanie

Prehfady doby pozerania 120%
Calkové dobs pozerania 1
Miera udrZania publika -

Demografické tidaje

60%

Priame prenosy 30%

0%
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Graf: Miera udrzZania publika

Dodat’ hodnotu fudom je naozaj rozhodujuce. Trik je vSak v tom, aby sme od svojich
videi chceli este viac. Jednoducho, aby sme svoje videa vyuZivali strategicky, pretozZe tak
mozeme lepSie dosahovat aj svoje dalSie marketingoveé ciele.

Do svoijich videi predsa investujete Cas, peniaze, energiu, know-how a teda je uplne pri-
rodzené, aby video prinasalo hodnotu nie len Vasim divakom, ale aj Vam.

A preto eSte pred tym, ako zacnete tvorit’ script pre svoje najblizSie video, alebo zaCnete
toCit' jeho prvy zaber, urcite si okrem hlavného ciela aj dalSie ciele, ktoré chcete so svojim
videom dosiahnut. Venujte preto dostatocny €as priprave, pretoze video vytvarate raz,
ale VaS$e strategické ciele Vam méze toto video pomahat dosahovat’ roky.

Podme sa preto teraz spolu pozriet na niekofko prikladov, aké dalSie konkrétne strate-
gické ciele mbzete vdaka svojim videam dosiahnut.

bl flinlic-BY|
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Vasim dalSim cielom moze byt napriklad:
1. Ziskanie novych odberatelov (fanusikov) na YouTube

Takymto sp6sobom viete budovat komunitu fudi okolo svojho produktu, sluzby,
zaujmu Ci myslienky.

Preco je budovanie komunity délezité?

Pretoze my fudia tuZime niekam patrit. Za nieCo sa postavit. Byt nieCoho sucastou.
Len si predstavte napriklad fanusikov Apple, motorkarov Harley Davidson, alebo fa-
nusikov nejakého futbalového klubu. Spolo€énym menovatelom je prave komunita,
ktorej ludia chcu byt sucCastou. A preto vytvarajte aj Vy, ako lider komunitu okolo
svojho posolstva. Dajte fudom prilezitost’ pridat sa aj k Vam.

Vasim prvym krokom méze byt napriklad jednoduché pozvanie na konci Vasho videa,
kde pozvete svojich divakov, aby sa k Vam pridali na YouTube. Takymto spésobom
viete efektivne ziskavat novych odberatelov, ktori budu sucastou Vasej skvelej ko-
munity. MozZno aj Vas inSpirovalo rovnaké pozvanie na prihlasenie sa do kanalu
VIDEO ACADEMY a ja som velmi vdacny, ak ste toto pozvanie prijali, pretoze verim,
Ze spolo¢ne dokazeme velké veci.

Pozvat ludi k odberu mdzete na konci kazdého jedného svojho videa a méze Vam
k tomu pom6éct aj takato ,Koncova karta,“ na ktorej zobrazite tlaCitko s vyzvou k akcii
,Prinlaste sa na odber.“ Toto je koncova karta, ktoru vyuZivam v YouTube kanaly
VIDEO ACADEMY.

—"7 | (G PRIHLASTE SA NA ODBER |

3 KROKOVA MARKETINGOVA STRATEGIA
PRE VASE YOUTUBE VIDEA

| \
| = |
=
' - | ZDARMA NA
el
i
o

) www.VideoAcademy.sk

= ol

JAMIE OLIVERS
mﬂ Aillj)ﬁEJII!(IEEESFDNSIBLY

sssssssssssssss QUASH SMOOTHIE

CLICKTO o200 CLICKTO
WATCHON 70T ; WATCHON
il e

GoPro Jamie Oliver's Drinks Tube Red Bull

Koncova karta je vefmi uc€inny nastroj v YouTube marketingu a preto si ju viac rozo-
berieme do vacsich detailov aj v tretom kroku tejto stratégie.
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2.Vasim d'alSim cieflom moze byt tiez ziskanie emailovych adries od
svojich divakov.

Takymto spésobom dokazete budovat emailovu databazu fudi, s ktorymi mbzete
dalej efektivnejSie komunikovat.

Emailova databaza je VaSe bohatstvo, pretoze nad rfiou mate 100% kontrolu vo
svojich rukach.

Vdaka emailu mdZzete posielat konkrétnym fudom, doslova obsah na mieru a presne
v Case, ktory si urCite. Socialne siete, ktoré vyuzivame, mdzu kedykolvek a ¢okolvek
vo svojich sluzbach zmenit. Nad nimi kontrolu nemame. Vdaka emailu vSak mate
neustaly a priamy dosah na ludi vo svojej komunite.

Zbierajte teda emailové adresy od svojich divakov a budujte tak svoju emailovu da-
tabazu. Ziskat email od svojho divaka mbzete vymenou za nieCo hodnotné. Méze to
byt napriklad eBook, Video kurz, Pesni¢ka, zfava, jednoucho ¢okolvek hodnotné ¢o
ponuknete svojim divakom vymenou za ich emailovu adresu.

A opat to mbzete promovat na konci kazdého jedného svojho videa na svojej
.Koncovej karte.“ Takymto spésobom napriklad promujem prave tento eBook
YOUTUBE STRATEGY, kde si ho ludia mézu zdarma stiahnut vymenou za email.

KAZDU STREDU
- NOVE VIDEO -

@ PRIHLASTE SA NA ODBER |

3 KROKOVA MARKETINGOVA STRATEGIA
PRE VASE YOUTUBE VIDEA

+eBook
ZDARMA NA

www.VideoAcademy.sk

Koncova karta v YouTube kanaly VIDEO ACADEMY
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3.Vasim dalsim cielom moze byt tiez predaj svojho produktu alebo
sluzby.

Pamatate sa eSte na tuto VideoReferenciu
Michala Soucka, kde hovori o tom, ako predal
pozemok vdaka videu?

Rozmerfime si teraz tento predaj na drobné.

VideoObhliadka nehnutelnosti, ktord Michal
vytvoril a umiestnil na YouTube je v konec-
nom ddsledku prezentacia produktu a sluzby.
Pozemok je produkt. A sprostredkovanie predaja je realitna sluzba, ktord Michal
v ramci realit poskytuje. Vysledkom bol rychly predaj a spokojnost’ na vSetkych stra-
nach. A tak to ma byt, obchod kde zvitazia vSetky stranky.

Michalov uspech v3ak nie je spomedzi klientov
VIDEO ACADEMY vébec ojedinely. Pozrite si
dalSie VideoReferencie naSich klientov, ktori
tiez predavaju nehnutelnosti vdaka videu:

Som presvedceny, Ze rovnaké alebo dokonca
lepSie vysledky mdzete vdaka videu dosaho- m— T —
vat' aj Vy a to v oblasti, v ktorej prave teraz '

posobite. VideoReferencie uéastnikov
VIDEO ACADEMY — REALITY

Predavaijte aj Vy svoje produkty a sluzby efek-
tivne vdaka videu. Dnes je YouTube piny takychto ,predajnych® videi a mozno viacero
z nich ste uz videli aj V.

No ved napriklad pozreli ste si video nejakého produktu este pred tym, ako ste si ho
kupili? Ja pravidelne. Fotak, mikrofon, stativ a kopec dalSich veci som si vyberal na
zaklade VideoRecenzii na YouTube.

Ked som zacinal behat, tak som si najskér pozrel videa ako behat spravne a az
potom som si kupil tenisky.

Program na strihanie som tiez naSiel vdaka VideoNavodom na YouTube, ktoré mi
ukazali ako strihat’ &o najlahsie. A hadajte o bolo potom. Ano, program uz mam
kupeny.

Recepty, podla ktorych varim tiez najskér hfadam na YouTube a az potom kupujem
ingrediencie, atd'...

Verim, ze aj Vy dokazete tvorit’ skvelé videa, ktorymi si pritiahnete kopec zakaznikov
prave k tym svojim produktom a sluzbam.
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Ludia predsa kazdy defi hfadaju to €o ich zaujima. To ¢o im dokaze sprijemnit’ alebo
ufahcit’ Zivot. Hladaju odpovede a rieSenia. A tu pre Vas vznika obrovska prilezitost
odprezentovat’ svoje rieSenie prave vdaka videu a pritahovat tak k sebe ¢o najviac
ludi, ktori maju svoju penazenku uz vytiahnutu.

Staci na konci svojho videa nasmerovat’ svojich divakov na objednavku, alebo ich
vyzvete nech Vam zavolaju, pripadne nech kliknu na Vas web a otestuju si prave to
Vase rieSenie. Jednoducho vyuzite video efektivne, ako sucast svojho nakupného
procesu a predavajte vdaka videu.

Konkrétne moznosti, ako presne mézete nasmerovat fudi, tam kam potrebujete si
ukazeme v 3. Kroku tejto stratégie. Dozviete sa aké presne akéné prvky na YouTube
mdbzete vyuZit a jednoduchsie tak smerovat' svojich divakov presne do ciefla, ktory
ste si pre svoje video stanovili.

4.Vasim d’'alSim cielom moze byt aj zvySenie zapojenia svojich diva-
kov.

Vela fudi si mysli, Ze YouTube je televizia 21.storoCia a Zze to ¢o funguje v klasic-
kej telke bude fungovat aj na YouTube. Nie je to v8ak tak, pretoze fudia pristupuju
k tymto 2 médiam uplne odliSnym spésobom.

Televiziu su ludia zvyknuti pozerat pasivnym spésobom. Stylom zapnem a pasivne
pozeram.

YouTube je vSak miesto, kam ludia prichadzaju obsah konzumovat aktivne. Chcu
aktivne komunikovat s tvorcom videa a byt tak s nim v blizSom kontakte. Chcu
aktivne interagovat navzajom. Jednoducho chcu sa vyjadrovat, zapajat, byt nieCoho
sucastou.

YouTube teda treba vnimat v prvom rade ako socialnu siet' a aj preto uz dnes sa
hlavne mladi ludia masovo presuvaju od televizie prave na YouTube. Ako uvadza
YouTube na svojich strankach ,Cela sluzba YouTube, dokonca aj sluzba YouTube
v mobile sama o sebe, ma viac divakov vo veku 18 — 34 a 18 — 49 rokov nez ktora-
kolvek americka kablova televizia.” Zdroj — oficialne Statistiky z YouTube:

e gy VyuZivajte teda aj Vy YouTube v prvom rade
- Statistka ako socialnu siet a zapajajte svojich divakov
. Rychly narast _ o dO diania.

Mbzete k tomu vyuzit' napriklad otazky vo
svojich videach. PoloZte svojim divakom vo
- videu otazku tykajucu sa témy videa a vyzvite
Zdroj: https://www.youtube.com/yt/press/sk/ ich nech sa podelia v komentaroch pod videom
statistics.html aj 0 svoj nazor, o svoje skusenosti Ci postrehy.
Takymto sposobom modzete kazdym jednym

videom Startovat komunikaciu so svojou komunitou a zvySovat' tak jej zapojenie.
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Zapoijit svojich divakov moZzete tieZ vyzvou k lajkovaniu, pripadne zdiefaniu Vasho
videa a zvySovat tak tieZ celkové socialne zapojenie svojej komunity.

Tymto sme sa dostali na koniec tejto kapitoly. Dozvedeli ste sa, ze Hlavnym ciefom tejto
stratégie je produkovat’ kvalitny a hodnotny obsah.

Ukazali sme si tiez niekolko prikladov dalSich strategickych cielov, ktoré mézete vdaka
svojim videam dosahovat”.

1. Ziskanie novych odberateflov (fanusikov) na YouTube,

2. Ziskanie emailovych adries od svojich divakov

3. Predaj svojho produktu alebo sluzby

4. Zvysenie zapojenia svojich divakov
Investujte teraz niekolko minut ¢asu do svojej strategickej pripravy a urcite si ciele pre
svoje dalSie video. Vasim ciefom mé&ze byt ¢okolvek ¢o chcete, aby divak po dopozerani

Vasho videa urobil. Pamatajte, svoje dalSie video vytvarate raz, ale Vase strategické
ciele Vam mdze toto video pomahat’ dosahovat' roky.

VAS AKCNY KROK

3 krokova Video Marketingova Stratégia
na YouTube

vas
STRATEGICKY
CIEL

Moje strategické ciele pre d'alSie video:

Hned, ako si napiSte svoje ciele, tak sa spolu posunieme na prvy krok YOUTUBE
STRATEGY. Mate? ©

Ak ano, tak podme dalej.
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1.KROK

Krok é. 1 zabezpeéi, aby F'udia NASLI Vase video na internete o najrahsie

3 krokova Video Marketingova Stratégia
na YouTube

s
Aby ludia

NASLI B
Vase video -
¢o najlahsie

Otazka pre Vas. Co urobite Vy, ked chcete na internete nie¢o najst?

Predpokladam, Ze vyuZijete nejaky vyhladavac, ako napriklad Google, Seznam pripad-
ne YouTube, pretoze je to velmi rychly spésob, ako sa dopracovat k informaciam, ktoré

hladame.

Galigle | o vzt o -, Arovnako to robia aj fudia, ktorych chcete svojim
videom oslovit. Ludia jednoducho denno denne
T vyhlfadavaju na internete to €o ich zaujima, ale aj
s i T e trapy. Hladaju odpovede a rieSenia na svoje prob-
‘%ﬁﬁ‘ﬂ}* >,'_ 2% lémy. Pripadne sa chcu zabavit, alebo odreago-

vat. A prave takymto spésobom cez vyhladavanie
mozu ludia njst aj Vase video.

Viac obrazkov pre dopyt ako uviazat kravatu

ravatu? Nautime ta rj
pomocou Kasickjch alebo modemnych uzioj

Tu sivSak treba uvedomit délezitu vec, o ktorej sme

Viazanie kravaty - 1. East - Klasicky uzol - YouTube

= uz hovorili. A to, Ze dnes je na internete doslova

PO oL B pretlak obsahu ¢i uz vo forme videa, textu, obraz-
o e s kov alebo audia. Vy uZ viete, Ze len na YouTube
i ik e il sa nahra kazdu jednu minutu az 400 hodin videa.
SRR A tito produkcia neustale rastie. Internet viak nie

je len YouTube. Su tu aj miliény dalSich stranok,
ktoré tiez produkuju obrovské kvantum obsahu. Vznika tak na internete doslova ocean
obsahu, v ktorom sa v8ak vacsina obsahu ,strati,” pretoZe fudia ho jednoducho nenajdu.

A preto je dnes délezitejSie, ako kedykolvek pred tym, pristupovat k tvorbe obsahu stra-
tegicky a teda cielene vytvarat' videa na témy, ktoré ludia denno-denne vyhladavaju.

MozZete teda napriklad vytvorit' video blog alebo rozhovor a vyjadrit’ sa tak ako lider
k téme, ktoru ludia najviac vyhladavaju.

Mbzete tiez vytvorit vzdelavacie video, na tému, ktoru ludia najCastejSie zadavaju do
vyhladavacov a ukazat im tak, ako nie€o urobit’ lahSie, rychlejSie alebo efektivnejsie.
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Mbzete urobit zabavné ¢i hudobné video presne k tomu €o fudia chcu najviac vidiet,
alebo pocut. Jednoducho, ak viete Co presne Vasa cielova skupina vyhladava, tak viete
¢o ich najviac zaujima a potom viete svoje videa vyrazne efektivnejSie tvorit.

Mozno Vam teraz vyskoci otazka. Fajn, ale ako zistim €o presne ludia vyhladavaju?

Skvela sprava je, ze Google to urobi za Vas. Google totiz precizne zbiera vSetky frazy
(kluCové slova) ktoré ludia do vyhlfadavaca zadavaju a my si vieme tieto cenné informa-
cie pozriet. A to uplne zdarma.

Potom uz len staci vytvorit’ video na konkrétne kfu€ové slovo, optimalizovat' ho pre vy-
hladavacCe a zaCat tak ziskavat presne cielenu navstevnost pre svoje videa.

Podme si to ukazat na konkrétnom priklade a na konkrétnych Cislach priamo z praxe.

/-\ Toto je jedno z mojich starSich videi
(=) z kanalu EnjoyEmotions, ktory je zamera-
= ny na osobny rozvoj. Ked som toto video

tvoril, tak som o koncovych kartach nevedel
vébec ni€ a svetla som sa len ucil ovladat,
takZe preto som tak preziareny © .

Z pohfadu vyhladavania je vSak toto video
idealnym prikladom, pretoZe prave vdaka

/7 3 = o0am B = vyhfadavaniu dosiahlo v Case ked' piSem
Ako si zvy&it SEBAVEDOMIE #1/ 6 \ tento eBook uz 8.800 pozreti.

oF E";ﬁ.::z:..hm - 8 800 i . L. . o .
RS- ‘- - Zaroven sa pri filom vieme opriet o viac

rocné Statistiky a Vy tak viete ziskat' lepSi
vhlad do vykonnosti tejto stratégie..

Ako vidime priamo z YouTube Analytics-u,

toto video vygenerovalo v minulom roku -

2.480 pozreti. Ked tento ro¢ny vysledok '

prepoCitame na mesiac, tak to vychadza N BRI 1o i 7vjit SEBAVEDOMIE £1/6 &

v priemere 206 pozreti kazdy jeden mesiac. ° J&

Minuly rok (1.1.2015 - 31.12.2015)

A to bez centu do reklamy a uplne automa-
ticky, iba vdaka tomu, Ze som ho vytvoril na
konkrétne kluCové slovo a potom som ho
optimalizoval pre vyhladavace tak, ako si
uz o chvilku ukazeme.

Jednym takymto videom teda viete pohodl-

ne oslovovat' stovky ludi mesaCne a dostat .

tak svoje posolstvo rovno pred oci ludi,

ktorych chcete oslovit. A teraz si predstave, Ze mate takychto videi 5,10,20 i dokonca
100. Uplne jednoducho tak mézete mesacne oslovovat tisicky ludi. Bolo by pre Vas
takéto nie€o zaujimavé?
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Verim, Ze uz teraz Vam v hlave lietaju napady, ako vyuzit video prave v tej svojej oblasti.
A to je super! Velmi sa uz teSim, ked si budem méct pozriet VaSe videa, pretoze verim,
Ze budu skvelé a Ze s nimi vela ludom pomézete!

Podme sa preto spolu pozriet na to, ako si mézete vybrat to spravne klucové slovo pre
svoje dalSie video.

oogle AdWor: Hiavna stranka  Kampane  Prilefitosti  Preht. Nastroje
Goog ords P ady i

Historia zmien
- . =

Konverzie

| e - Pripisovanie

Google Analytics =

Goegle Merchant Center

o - | Planovat kfi€ovych slov
Planovat kampani v Obsahovej siefi
MNahfad a diagnostika reklamy

VyuZijeme k tomu sluzbu Google AdWords, cez ktoru mézete doslova nazriet do hlav
ludi, pretoze si viete presne pozriet ¢o ludia cez Google vyhladavaju. A to tu v sekcii
Nastroje, v Casti Planovac kfu€ovych slov.

Sluzbu Google AdWords najdete tu >>> https://www.google.sk/adwords/

Za pomoci prave Planovaca kfu€ovych slov som presne vybral aj nazov pre video z nasho
prikladu. A postupoval som podfla postupu uvedenom na nasledujucej strane.
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Hore do vyhfadavania som zadal slovo ,sebavedomie,” pretoZe je to jedna z oblasti,
ktorou sa osobny rozvoj zaobera. No a Google mi povedal ¢o presne fudia v tejto téme
vyhladavaju.

To su tie vysledky na obrazku dole, kde v kazdom riadku mdzete vidiet konkrétnu frazu,
ktoru ludia do vyhladavaca zadavaju. Potom pri kazdej fraze je vidiet objem vyhlada-
vania t.j. kolkokrat fudia presne danu frazu vyhladavaju za mesiac a tiez vo vysledkoch
vidite cenu, ktoru by sme zaplatili za jedno kliknutie na dané klucové slovo v ramci pla-
tenej reklamy.

Takymto sp6ésobom za pomoci Planovaca klucovy slov som vybral aj konkrétne klucové
slovo (frazu) ,,Ako si zvySit sebavedomie®. Toto kfu€ové slovo vidite v Eervenom ramiku
a konkrétne tuto frazu ludia vyhladavaju 210 krat mesacne.

A Goog|eAdW0rd5 Hiavna stranka ~ Kampane  Prilefitosti  Prehfady  Nastroje

Planova¢ klugovych slov Wa§ produkt alebo sluzba

Pridanie napadov do planu sebavedomie Ziskatnavrhy  Uprava vyhiadavania

Trendy objemu vyhlada

Priememy potet wyhladavani za mesiac
124
: l . l l .
- . . .
3ts
jan 2015 feb mar apr méi jin jol avg sep okt nov dec 2015
- o - P - i - |~ 4 v
Napady na reklamné skupiny | Napady na kfiéové slové e l=3] [Ehpsannuty (Abncatilsyize)
Vyhladavacie dopyty Priem. pocet WhTadavani 2a o nkurencia 7 Navrhovana cenova ponuka 7 Podiel zobr. reklamy 7 :"”a,d:l“f"”

sebavedomie 590 Nizka 037€ -

Potet riadkov na zobrazenie: 30 v 1 -1z 1 kfu€owych skov

Priem. pocet vyhfadavani za

Kriiéové siovo (podra relevantno, it Navrhovana cenova ponuka 7 Podiel zobr. reklamy 7 :"R‘,’“"‘L"“”
ako si zvysit sebavedomie 210 Nizka 0.48€ ks
ako ziskat sebavedomie 90 Nizka 046 € -
ako byt sebavedomy 40 Nizka 041€ -
ako zvy$it sebavedomie 90 Nizka 053€ -
ako byt sebavedoma 70 Nizka 062€ -

Takymto spésobom si dokazete aj Vy uplne zdarma a velmi rychlo pozriet, ¢o presne
ludia vyhfadavaju prave v tej Vasej oblasti a vytvarat tak videa na témy, ktoré ludi najviac
zaujimaju.

Pri tychto vysledkoch treba vSak tiez povedat, Ze objem vyhladavania nie je vzdy rozho-
dujuci parameter. Délezité je tieZ posudit’ svoju konkurenciu t.j. ked dané klucové slovo
vlozite do Googlu, tak si treba pozriet ktoré stranky sa zobrazia ako prvé. Ak napriklad
prvych 10 pozicii maju obsadené velké znacky a Vy s VideoMarketingom prave len zaci-
nate, tak dostat sa hore méze vyZzadovat mesiace az roky Usilia. ZaCinajte teda s kluco-
vymi slovami, kde je nizka konkurencia a zaroven vysoky objem vyhfadavania.
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Takato analyza kluCovych slov je teda prvym a velmi délezZitym krokom v oblasti Vasho
VideoMarketingu, pretoze vdaka nej sa lahSie dostanete na vySSie prieCky vyhladavania
a fudia tak lahSie najdu prave tie VaSe videa.

Spravne zvolené klucové slova Vam tiez dokazu zabezpecit vysoku navratnost' svojich
investicii do videa, pretoze Vam pomahaju strategicky obsadzovat pozicie,za ktoré ini
musia platit’.

Ukazme si to opat na konkrétnom priklad z praxe:

Ak by ste chceli obsadit’ platenou reklamou klucové slovo ,,Ako si zvySit sebavedomie®,
tak cena za kliknutie, ako uvadza planovac kfucovy slov je 0,48 Eur. Tento udaj vidite
v 8ervenom ramiku v stipci Navrhovana cenova ponuka.

A Goog|eAdW0rds Hlavna stranka ~ Kampane  Prilezitosti  Prehfady  Nastroje

Plénovat kiigovych slov V4§ produkt alebo sluZba

Pridanie napadov do planu sebavedomie Ziskat navrhy  Uprava vyhladavania

Trendy objemu vyhladavania &

Priememy potet vyhladavani za mesiac

12tis

atis

- .l.....ll.

3tis

jan 2015, feb mar apr maj jin jil aug sep okt nov dec 2015
Maedyins mhisans phipnty | Napady na Kliows skova sitzan Nk 2 s sdataterior (203)
Vyhfadavacie dopyty p"e’""’“m“"r‘;“’:;:’;_' 2 Konkurencia 7 Navrhovand cenova ponuka 7 Podiel zobr. reklamy |7 :"”;ﬁ‘f“
- sebavedomie 590 Nizka 037€ -

Poiet riadkov na zobrazenie: 30 v 11z 1 klié.

Priem. podet vyhfadavani za

KFiéove slovo (podFa relevantnosti) mesiac 7

Podiel zobr, reklamy 7 Pridatdo
planu

ako si zvysit sebavedomie 210 Nizka 048 € =
ako ziskat sebavedomie 90 Nizka 046 € -
ako byt sebavedomy 40 Nizka 041€ -
ako zvysit sebavedomie 90 Nizka 053€ -
ako byt sebavedoma 70 Nizka 062€ -

Video z nasho prikladu generuje 206 pozreti mesacne. Ak to prenasobime 0,48 Eur, tak
toto video dokaze prinasat navstevnost, za ktoru by sme pri platenej reklame zaplatili
mesacne 206 x 0,48 = 98,88 Eur. Rocne to je 1.190,40 Eur.

Aby sme vSak boli objektivni, tak treba povedat, ze platena reklama ma tiez svoje velké
vyhody, pretoZe vdaka nej dokazeme okamzZite ziskat’ navstevnost, ktoru potrebujete. Ak
ju vSak prestanete platit, Vasa navstevnost sa strati.

Video zase v uvode nie je tak rychle, ako platena reklama, ale jeho velkou vyhodou je,
Ze ho vytvorite raz a cielenu navstevnost Vam bude zdarma prinasat’ roky.
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Vsetko ma teda svoje vyhody aj nevyhody a idealne je vyuZivat vyhody aj platenej
reklamy aj organického vyhfadavania. Teraz sa vSak naplno zamerajme, len na organic-
ké vyhlfadavanie a teda na to, aby fudia nasli VaSe video na internete €o najlahsie.

Teraz uz viete, ako si mbzete vyhfadat kluCové slovo pre svoje dalSie video. Ak vSak
chcete, aby sa Vase video zobrazovalo vo vysledkoch vyhladavania ¢o najvysSie, tak je
velmi délezité ho po nahrati na YouTube aj spravne optimalizovat. A ako na to, sa ideme
pozriet' prave teraz. Paradoxom je, Ze aj ked je tento krok velmi délezity, tak vacsine
videi na YouTube optimalizacia chyba. A pri tom je to uplne jednoduché a zaberie to
v porovnani s tvorbou videa minimum casu.

No ved posudte sami. Klu€ové slovo ,Ako si zvySit’ sebavedomie®z nasho prikladu sme
vloZili pri nahravani videa na YouTube

1. Do nadpisu videa

2. Do popisu videa

3. Do znaciek — tagov

4. Zaroven je doblezité vyuzit aj moznost vlozit vlastni miniataru, pretoze prave vdaka
nahladovému obrazku viete skvele uputat pozornost fudi, komunikovat svoju znacku
a tiez sa krasne odlisit

STUDIO PRE AUTOROV # informicie a nastavenia . L .

Ako si zvysit SEBAVEDOMIE #1/ 6 st

g HLAVNY PANEL
=l

B copivea o
=1 SPRAVCA VIDE!

Ak si zvysit SEBAVEDOMIE #1/ 6

Zikladné informacie Preklady SpefiaZenie Roziirené nastavenia

-
[ Ako si zvysit SEBAVEDOMIE #1/6 ] 4 »
-
Chcete si zvjSitsujssabasadomial Pozital Zast 6 dielneho
. . mini seridlu o tdm Ako si zvyéit SEBAVEDOMIE.
jednoduché, ale TS =Ty, TR EY
1 3
=
2498 / 5000
strach x| | Ako sizvjsif SEBAVED.. x ]
osobny rozvoj %| | EnjoyEmotions x| | nizke sebavedos 2 L
6 dielny miniserial x| | sebaddvera x| sebavedomie x
sebalicta % | | Sebadovera x| | Frantifek Kozatek x 3
]

nie som dost dobry % | | sebahodnota x
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Takymto spOsobom viete urobit’ zakladnu, ale velmi ddlezitu optimalizaciu pre kazdé
jedno svoje video. PomdZzete tak vyhladavacom lepsSie rozpoznat' €o je obsahom Vasho
videa a vyhladavace tak budu o to radSej poskytovat fudom vo vysledkoch vyhlfadavania
prave to Vase video. Napriklad takto:

Vyhladavanie na YouTube:

Po zadani kfu€oveého slova do vyhladavania hore sa naSe video z prikladu zobrazuje ako
prve.

oD’ =

.y [Aka si zvy5it SEBAVEDOMIE #1/6

ke - 8708 zhliad

ite 1. £ast 6 dielneho mini serialu o tom Ako

| - |
Vyhladavanie na Google:

Vo vyhladavani v Google sme sice na 9. mieste, no krasne tu mozete vidiet aj dalSiu
skvelu vyhodu videa. S videom sa totiz skvele odliSite od vacsiny, pretoze VaSe video
medzi textovymi vysledkami vyhladavania ihned ludom udrie do oci, aj ked' nie je zrovna
prvé © 5

Q). [Ako'si zvysit SEBAVEDOMIE # 1 /6 - YouTube
z — WU

platena reklama

7 o ktorej sme hoorili
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Tymto sme si presli 1. krok YOUTUBE STRATEGY, ktory Vam poméze k tomu, aby ludia
NASLI Vae video na internete o najlahsie. Teraz uz viete:

1. Ako si vyberat’ kfi¢ové slova pre svoje videa a tvorit' tak obsah na témy, ktoré fudia
najviac vyhladavaju

2. Ako optimalizovat’ svoje videa tak, aby ste boli na internete €o najlepSie viditelny
VAS AKENY KROK

Ziskali ste prave pevny zaklad, na ktorom mdZete optimalizaciu svojich videi postavit
a uz len tieto postupy, ktoré ste prave videli Vam dokazu priniest’ prekvapivé vysledky.

A preto investujte teraz niekolko minut ¢as do svojej strategickej pripravy a vyberte si
jedno kfu€ové slovo pre svoje dalSie video. VyuZite Google AdWords, konkrétne Planovac
kfuCovych slov a preskumajte o presne fudia vo VaSej oblasti vyhladavaju. Vyberte si
svoje kluCove slovo uz teraz>> https://www.google.sk/adwords/

Moje klfucové slovo pre d'alSie video:

Na zaver tohto 1. kroku sa chcem s Vami podelit eSte o jednu délezitu vec. Vela ludi si totiz
mysli, Ze optimalizacia pre vyhladavace t.j. SEO (z angl. Search Engine Optimization)
je hlavne o tom, Ze treba povkladat klucové slova na tie spravne miesta. Nie je to vSak
uplne tak.

Vy uz viete, Ze pre YouTube je velmi délezita kvalita videi. Z tohto dévodu YouTube do6-
sledne pri kazdom jednom videu meria ,,Celkovu dobu pozerania“ (angl. Watch Time),
pretoZze prave na zaklade Casu, ktory ludia stravia pozeranim videa, posudzuje jeho
kvalitu. A preto pre YouTube je najdolezitejSi SEO parameter prave celkova doba
pozerania a az potom sa pozera na kluCové slova.

Z tohto dévodu sa teda velfmi lahko méze stat, ze ak je video sice super optimalizované,
no fudia ho po par sekundach vypinaju, tak YouTube uprednostni vo vysledkoch vyhla-
davania iné, pre fudi hodnotnejSie videa, aj ked' ich optimalizacia nie zrovna najlepsia.

Optimalizacia je preto najucinnejsia jedine vtedy, ked’ je v tandeme prave s hod-
notnym obsahom.

A preto sa uz v dalSom, 2. kroku tejto stratégie pozrieme na to, ako produkovat hodnotné
videa tak, aby ich fudia s radostou pozerali od zacCiatku az do konca. Podme sa na to
spolu pozriet.
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2. KROK

Krok €. 2 zabezpeci, aby 'udia POZERALI Vase video s radost'ou od zaciatku
az do konca

3 krokova Video Marketingova Stratégia
na YouTube

2.
Aby ho
POZERALI

od zagiatku
az do konca

Vitajte v druhom kroku YOUTUBE STRATEGY.
Ide Vam to skvele! Napredujete vyborne! Ste supeeeer! ©

Vdaka prvému kroku uz viete, Co presne Vasi [udia na internete vyhladavaju a teda ne-
strielate naslepo, ale cielite svojim dalSim videom presne na tému — klucové slovo, ktoré
Vasi fudia na internete vyhladavaju.

Teraz je na rade druhy krok. V tomto druhom kroku potrebujeme zabezpecit, aby si o
najviac ludi pozrelo Vase video od zacCiatku az do konca, pretoZe ak aj ludia pridu na
Va$e video, no po par sekundach ho vypnu, tak neuvidia Vase posolstvo, nedokazete
vybudovat dbéveru a nedostanu sa ani k vyzve k akcii, ktora smeruje k naplneniu Vasho
ciela.

Ako teda dosiahnut, aby divaci pozerali VaSe video ¢o najdlhsie?

Vy uz viete, ze tym klu€om je prave hodnota, pretoze ak je video pre divaka hodnotné,
tak si ho s radostou pozrie od zaciatku az do konca. Naopak, ak video pre divaka hodnot-
né nie je, tak ho velmi rychlo jednym klikom vypne a je pre€. A preto, tym najdélezitejSim
cielom pri tvorbe nasich videi by malo byt vzdy prinaSanie hodnoty pre divaka.

A ako dobre sa nam to dari, vieme dokonca aj presne zmerat. Sluzi nam k tomu graf
z YouTube Analytics-u, ktory uvidite na dalSej strane, vdaka ktorému si presne viete
pozriet’ ,Mieru udrZania publika® pre kazdé jedno svoje video t.j. presne vidite, kedy ludia
odchadzaju z Vasich videi a preco.

Z tohto grafu sa vSak daju vycitat aj dalSie uzitoéné informacie, ktoré Vam dokazu pomoct
tvorit lepSie videa a preto si na tento graf posvietime teraz zblizka.

5] BHBDEO| =


http://www.VideoAcademy.sk
https://www.youtube.com/channel/UCxsoiQcsA5wqXKIQqTSpd1Q
https://www.facebook.com/videoacademy.sk 
https://www.linkedin.com/company/video-academy
https://plus.google.com/+VideoacademySk
https://twitter.com/VideoAcademy1

YOUTUBE

STRATEGY

(7 Tube 8
-
-
=
. [= A7 Ako si zvysit SEBAVEDOMIE #2/6 ©
e - rené: 21.6.2013 - Zversjnené: 22.6.2013 - Trvanie: 4:16 - Naatavenie ochrany osobnych ddsiov. Vereiné
" =
Poslednych 28 dni (10.1.2016 - 6.2.2016)
et s
Absolitna miera udzania publika | Relativna miera udriania publika
— Organické wyhladévanie
120%

00 010 020 031 041 051 101 112 122 132 142 153 203 213 223 234 244 254 304 315 325 I35 345 356 406

Zjednodusene plati, Ze €im je priemerné percento zhliadnutia videa vy$sie, tym je dané
video pre divakov putavejSie a teda ho pozeraju dlhSie.

Ukazme si to na dvoch konkrétnych prikladoch z praxe.

Prvy graf je z videa, ktoré ma percento zhliadnutia 78% - obrazok dole vlavo. Modra
krivka ndm znéazorfiuje, ako ludia z tohto videa odchadzali v ¢ase. Citame ju teda zlava
doprava. V lavej Casti t.j. v uvode videa vidime vyraznejSi pokles, €o si uz za chvilu
povieme preco sa to stalo. Teraz sa vSak zamerajme na krivku ako celok a teda vidime,
Ze od poklesu v uvode pokracuje modra krivka viac menej vodorovne €o znamena, ze
toto video si aZz do konca velmi slusne udrziavalo svojich divakov.

Naproti tomu druhy graf je z videa, ktoré dosahuje priemerné percento zhliadnutia len
26% - obrazok nizSie vpravo. Ked sa opat pozrieme na modru krivku, tak vidime, Ze toto
video svojich divakov velmi rychlo stracalo a do konca dopozeralo toto video len minimum
fudi.

1. Priemerné percento zhliadnutia 78% 2. Priemerné percento zhliadnutia 26%
V zavislosti v akej oblasti pdsobite, tak toto percento sa pohybuje okolo 50-70%

Schopnost videa udrzat’ si svoje publikum je teda pre uspesSny VideoMarketing velmi
délezité, pretoze €im viac ludi dopozera Vase video az do konca, tym vysSiu efektivitu
od svojich videi mbzete oCakavat.
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Naproti tomu vela ludi, firiem aj znaliek sa na YouTube nahana priorithe za poctom
pozreti videa a vnimaju po&et pozreti, ako hlavné meradlo Uspesnosti. Ano podet pozreti
videa je sice délezity udaj, no rozhodujuca je prave schopnost videa udrzat' si svojich
divakov.

Cim teda ma video tato schopnost lep$iu, tym viac asu ludia travia jeho pozeranim. Z
tohto dévodu aj priamo YouTube, ako uz viete pouziva prave €as, ako najddlezitejSi SEO
parameter, vdaka ktorému rozpoznava kvalitu videi.

Nasim cielom vSak nie je okamzite vytvorit dokonalé video, ktoré dosiahne priemerné
percento zhliadnutia 100%. Cielom je videa zacat tvorit' a postupne svoje videa vylepSo-
vat' aj na zaklade grafu, ktory sme si prave ukazali.

Poskytnite teda ludom ten najlepSi obsah aky
momentalne viete vytvorit a pouzite k tomu za-
riadenia, ktoré mate prave po ruke. NeCakajte
na dokonalost. Jednoducho zacnite a ¢asom sa
budete zlepSovat Vy aj VaSe videa. Moje prve
video tiez nebolo jedno z mojich najlepSich, no
ved posudte sami ©

Robte teda aj Vy malé kroky, ktoré Vas privedu k velkym vysledkom. PriebeZne vyhod-
nocujte svoje videa a hfadajte Co mbzete urobit’ lepSie. Takymto spdsobom som aj ja vy-
lepSil snad milién veci na svojich videach. No ved ako priklad si ukazme jednu Skolacku
chybu, ktoru som robil pri videach v kanaly EnjoyEmotions. Tato chyba mi spdsobovala,
Ze vela ludi vypinalo moje videa hned na zaciatku.

Opat sa pozrime na nas znamy graf a ukazme si chybu, ktoru uz Vy opakovat nemusite.
Ako vidite v ervenom kruzku je oznaceny vyrazny 16% pokles hned v Gvode videa.

22 KoMUNTA ~ f= A7 Ako si zvysit SEBAVEDOMIE #2/ 6

O C ——
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e v . okamzity pokles o 16%

y ¢ ¢

[ . E et g
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‘ vychutnévaj zivot - zivot sG emécie
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Tento pokles je spbsobeny tym, Ze som na zaciatok kazdého videa umiestnil intro —
uvodnu znelku, ktoru vidite v nahlade pod grafom. To je ten panacik s palcom hore,
ktorého ma EnjoyEmotions v logu.

Ludia vSak v uvode nechcu znelku. Nechcu sa pozerat na logo firmy.

Ludia potrebuju jednoznacéne vediet, Ze sa im dané video oplati pozerat. A preto v uvode
nie je ni¢ dblezitejSie, ako ziskat’ si pozornost’ svojich divakov lakavym hacikom a uz o
chvilu si ukdzeme ako.

Teraz je v8ak ddlezité, Ze prave takymto jednoduchym spésobom viete zanalyzovat' o
Vam vo videu dobre funguje a €o vobec nie. Vdaka tomu grafu, teda viete to dobré dupli-
kovat' a to zlé odstranit a postupne tak vylepSovat kvalitu svojich videi.

Nejde teda o to, aby sme chyby nikdy neurobili. Ide o to, aby sme svoje chyby neopako-
vali. A preto ja osobne som sa z tejto chyby poucil a uz teraz v kanaly VIDEO ACADEMY
vo videach vidite najskor hacik a az potom intro.

Na poradi teda veruze zalezi a preto sa teraz pozrieme na presnu Strukturu, vd'aka ktore;j
mdzete vylepsit svoje videa a zvysit im tam schopnost udrzat' si svojich divakov. Tato
Struktura je overena a odskuSana a mézete ju okamzite pouzit pre svoje dalSie video.
Takymto spdsobom mézZete duplikovat to €o funguje a rychlejSie tak dosahovat vysledky,
ktoré od svojich videi oCakavate.

3 krokova sStrukturu videa podlPa VIDEO
ACADEMY. Precitajte si najskér popis celej
Struktury nizSie a potom si ju pozrite v akcii, na-
priklad na tomto mojom videu s nazvom Preco aj
VasSa webova stranka dnes potrebuje video. =g

P J ] 5

www.VideoAcademy.sk

1. UVOD - na zaéiatku videa pouzite lakavy hagik.

Na prvych sekundach naozaj zalezi, pretoze poCas cca prvych 15-tich sekund sa
divak rozhoduje ¢Ci si Vase video pozrie aj dalej. Je teda velmi dolezité okamzite si
ziskat’' pozornost svojho divaka, pretoze ak si ju neziskate, tak divak Vase video
jednym klikom vypne a je pre€. Z tohto dovodu zaCinam moje videa hacikom, v
ktorom divakovi hned v Uvode poviem o om presne moje video je a tiez aku hodnotu
ziska, ak si ho pozrie.

Uvodné sekundy Vasho videa teda musia zodpovedat divakovi tieto 2 otazky:
* Preco by som mal toto video vobec pozerat™?
* AkU hodnotu mi toto video prinesie?

A ak pouzivate intro vo svojich videach, tak ho umiestnite medzi uvod a jadro t.j. po
haciku a nikdy nie na uplny zaciatok videa. ©

5] BHBDEO| =



http://www.VideoAcademy.sk
https://www.youtube.com/channel/UCxsoiQcsA5wqXKIQqTSpd1Q
https://www.facebook.com/videoacademy.sk 
https://www.linkedin.com/company/video-academy
https://plus.google.com/+VideoacademySk
https://twitter.com/VideoAcademy1
https://www.youtube.com/watch?v=Rs028ABty7s
https://www.youtube.com/watch?v=Rs028ABty7s

YOUTUBE

STRATEGY

2. JADRO - toto je miesto, kde divak ziska hodnotu

Jadro je ustrednou Castou Vasho videa a je nositefom hodnoty, ktoru chcete svojim
divakom cez video odovzdat.

Vzdelavajte, inSpirujte, zabavajte alebo prezentujte svoje produkty Ci sluzby ¢o naj-
lepSie. Ak tvorite vzdelavacie videa, tak v tejto Casti mézete divakom ukazat, ako
nieCo urobit fahSie, rychlejSie alebo efektivnejSie.

Ak tvorite VideoBlogy, tak jadro je skvelé miesto, kde mézete vyjadrit svoj nazor,
zdielat’ svoje cenné skusenosti, porozpravat sa so zaujimavym hostom, Ci fudi pri-
jemne zabavit. Jednoducho v jadre dodajte ludom hodnotu, ktoru ste im v haciku
slubili.

Ako uz viete z uvodného videa, VideoObsah je kral, pretoZze hodnota sa skryva prave
v obsahu a nie v nablyskanosti videa. Su YouTuberi, ktori natacaju svoje videa z
detskej izby, web kamerou a maju miliony pozreti. Zamerajte sa preto skér na auten-
ticitu, ako na profi vyzerajuce video. Zamerajte sa na posolstvo, ktoré chcete tomuto
svetu odovzdat. Na jeho hodnotu, pretoze verim, Ze VaSe posolstvo by mal svet
vidiet. Tak mu ho ukazte. A naplno! ©

3.ZAVER - na konci videa pouzite vyzvu k akcii

Zaver je idealnym miestom k tomu, aby ste vyzvali svojich divakov ku konkrétne;j
akcii.

V zavere kazdého jedného svojho videa jasne povedzte svojim divakom €o presne
maju po dopozerani Vasho videa urobit. Vyrazne si tak zvySite uspesnost videa v
naplneni svojho strategického ciela.

Paradoxom je, Ze vyzva k akcii je nesmierne dblezita, no u velmi vela videi chyba.
Vyzva k akcii je vSak natolko dblezitou su€astou videa, ze sa s iou zaobera cely treti
krok tejto stratégie. V tomto momente je vSak dolezité vediet, Ze ak chcete video vy-
uzivat efektivne, tak bez vyzvy k akcii sa nezaobidete. Viac podrobnosti si ukazeme
priamo v tretom kroku YOUTUBE STRATEGY uz o chvilu.

Tymto sme si presli aj 2. Krok YOUTUBE STRATEGY, ktory Vam pomdéze k tomu, aby
ludia POZERALI Vase video s radostou od zaciatku az do konca. Teraz uz viete, ako vy-
lepSovat’ svoje videa vdaka YouTube Analytics-u a postupne tak zvySovat’ mieru udrza-
nia publika pre svoje videa. Zaroven tiez mate k dispozicii konkrétnu 3 krokovu Strukturu,
ktoru mozZete okamzite pouzit pre svoje dalSie video.
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VAS AKENY KROK

Napiste si o presne bude obsahom Vasho dalSieho videa. PouZite svoje kfuCové slovo
a vytvorte si text, pre svoje dalSie video podla 3 krokovej Struktury, ktoru sme si prave
ukazali. NapiSte si Co presne svojim divakom poviete v uvode, €o v jadre a ako ich na
zaver vyzvete k akcii.

Text pre moje d'alSie video

UVOD:

A na zaver podme si spolu pozriet aj 3. a posledny krok tejto stratégie.
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3. KROK

Krok €. 3 zabezpedi, aby l'udia VYKONALI AKCIU, ktora vedie k naplneniu
Vasho ciela

3 krokova Video Marketingova Stratégia
na YouTube

3.
Aby divaci
- VYKONALI
AKCIU
k naplneniu ciefa

Vitajte v tretom a poslednom kroku YOUTUBE STRATEGY. Uz ste tesne pred ciefom.
Som na Vas hrdy a je skvelé, ako napredujete. To, Ze ste prisli az sem je pre mha uzasné
potvrdenie toho, ze Vam informacie z tohto eBooku davaju zmysel a Zze su pre Vas hod-
notné. Ved predsa inak, by ste sa nedostali az sem.

Zaroven je pre mna velkou ctou, Ze mdézem pomahat prave Vam a byt tak aspori malou
sucastou tej velkej pozitivnej zmeny, ktoru svojim hodnotnym posolstvom prinasate.

Podme sa teda spolo€ne pozriet aj na 3. krok YOUTUBE STRATEGY, aby ste mali k
dispozicii kompletnu stratégiu, vdaka ktorej efektivne rozSirite svoje posolstvo do sveta
za pomoci videa.

Tento treti krok je sice posledny v ramci tejto stratégie, no pre uspesné dosiahnutie
Vasho strategického ciela ma rozhodujuci vplyv, pretoze zabezpecuje, aby divaci po
dopozerani Vasho videa vykonali konkrétnu akciu. Konkrétny akény krok.

Na zaciatku tohto eBooku ste si urcili strategicky ciel, ktory chcete svojim dalSim videom
dosiahnut. Teraz vyuzijeme vyzvu k akcii, vdaka ktorej efektivhe nasmerujete svojich
divakov presne do svojho ciela.

Zakladny koncept spocCiva v tom, Zze na konci svojho videa jednoznacne svojim divakom
poviete, €o presne maju po dopozerani Vasho videa urobit. Jednoducho vyzvete ich k
akcii!
VasSou vyzvou k akcii v zavislosti od Vasho ciela méze byt napriklad:
1. Prihlaste sa na odber videi
Stiahnite si eBook
Pozrite si dalSie video
Zavolajte mi a dohodneme si stretnutie
Napiste email
Ziskajte tento produkt na www
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7. Kliknite na link a vyplnte objednavku

8. Napiste svoj komentar dolu pod videom
9. Ak sa Vam toto video pacilo, dajte lajk
10. Zdiefajte toto video

... atak dalej ...

Vyuzite svoju vyzvu k akcii, ktora Vam najlepSie poméze dosiahnut prave ten Vas stra-
tegicky ciel.

Takymto spésobom mézete pre svojich divakov vytvorit’ aj viac krokovu cestu a video
mo&ze byt len jej prvym krokom.

Vyuzivajte teda aktivne vyzvu k akcii a posuvaijte svojich divakov blizSie k Vam. Pripadne
vyuzite svoje video, ako su€ast nakupného procesu a posurnte svojich divakov vdaka
videu v nakupnom procese dalej, pripadne az priamo k nakupu.

Jednoducho, tym Ze divak dopozera Vase video, tak Vas vzajomny vztah a interakcia s
nim nesmie skoncit. Prave naopak vyzyvaijte svojich divakov k akcii a vydajte sa spolu s
nimi na dobrodruznu cestu, ktoru ste pre nich starostlivo pripravili.

A ako to urobit’ ¢o najlepsie?

Tu su 3 sposoby, ako mozete svojich divakov k akcii vyzvat’
1. Verbalne - slovne t.j. divak vyzvu pocuje
2. Neverbalne — gestom t.j. divak vyzvu vidi na Vasom tele

3. Vizualne — graficky t.j. divak vyzvu vidi graficky zobrazenu

A ak chcete, aby VaSa vyzva k akcii bola ¢o najucinnejSia, tak skombinujte vSetky 3
spOsoby sucasne. Ak teda chcete napriklad vyzvat svojho divaka k odberu videi na
YouTube, tak vyzvu poviete slovne (verbalne), zaroven rukou ukazete kam ma divak
kliknut (neverbalne) a graficky znazornite tlacitko, cez ktoré sa divak k odberu méze
prihlasit’ (vizualne).

K takejto vysoko ucinnej vyzve k akcii je
idealne wvyuzit na konci videa takzvanu

koncovu kartu. Toto je napriklad koncova y RN N
karta z mdjho kanalu VIDEO ACADEMY, . .

ktora mi u€inne pomaha smerovat’ divakov k i::e:ggég&tg?‘wggxi\smA'réGlA \

prinlaseniu sa na odber videi. Zaroven vsak -0 ‘“\

vdaka nej promujem aj uvodné video k tejto
stratégii a tiez eBook YOUTUBE STRATEGY,
ktory prave Citate.

)

p— -

Podobnym sp6sobom mdzete vyuzivat koncovu kartu a vyzvu k akcii aj Vy. Ako vidite je
to jednoduché.
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Technicky je koncova karta urobena tak, Ze je to klasicky obrazok (JPG), ktory mi urobil
grafik, ja ho len vkladam do kazdého mdjho videa. Nasledne po nahrati videa na YouTube
vlozim cez grafické prvky do videa takzvané anotacie a je to.

Anotacia je jeden z akény prvkov, vdaka ktorému ked divak klikne na obrazok vo videu,
tak ho mézete presmerovat presne tam kam potrebujete. Vdaka anotaciam teda mézete
vkladat' klikatelné linky priamo do svojho videa a nasmerovat’ tak divaka na odber, na
svoj web pripadne na dalSie video.

Ale pozor, anotacie nefunguju na mobiloch t.j. ked si divak pozera Vase video na mobile,
tak mu anotacie jednoducho nepdjdu. Z tohto dévodu YouTube priSiel s takzvanymi
kartami, ktoré funguju na mobiloch, na PC, na tabletoch. Jednoducho vSade.

NizSie som Vam spisal zoznam vSetkych akénych prvkov na YouTube, ktoré mézete pri
svojich videach strategicky vyuZit' spolu so svojou vyzvou k akcii:

Akéné prvky na YouTube:

1. Anotacie
2. Karty
3. Prihlasit na odber
4. Klikatefné linky v popise videa
5. Ikona na prihlasenie sa na odber videi priamo vo videu
6. Paci / Nepaci (lajk / dislajk)
7. Zdielat
8. Komentare
LM Tube
— N
|
ade 2
et | ;H
1. ey
5 Preco aj Vasa webova stranka dnes potrebuje video h
i 7 7 zhliadnuti
: ’ " “ > ﬂ
bl
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Tymto sme si presli aj 3. a zaverecny krok YOUTUBE STRATEGY, ktory zabezpeci, aby
ludia VYKONALI AKCIU, ktora vedie k naplneniu Vasho strategického ciela. V tomto
kroku sme si presli:

1. Dozvedeli ste sa 3 spOsoby, ako mdzete vyzvat svojich divakov k akcii. Ato Verbalne,
Neverbalne a Vizualne

2. Ziskali ste zoznam akénych prvkov, ktoré mbdzete na YouTube efektivne pouzit a
napifiat tak svoje strategické ciele o najlepsie

VAS AKENY KROK

Napiste si teraz vyzvu k akcii, ktoru pouzijete vo svojom dalSom videu. Vyberte si tiez
akéné prvky na YouTube, vdaka ktorym svoju vyzvu k akcii technicky zrealizujete a nas-
merujete tak svojich divakov presne do svojho ciela.

Vyzva k akcii pre moje dalSie video a akény prvok / prvky ktoré k tomu pouzijem:
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Dakujem, Ze ste si pregitali tento eBook az dokonca. Dakujem, Ze ste
mu venovali svoj €as a svoju pozornost. Velmi si to vazim a je pre mna
velkou ctou, ze som sa mohol aspori na chvilu stat Vasim osobnym
sprievodcom vo svete on-line videa.

Spolu sme si preslioverenu 3 krokovu VideoMarketingovu Stratégiu,
ktoru mézete skvele pouzit v akejkolvek oblasti od podnikania az po
treti sektor a vyuzit tak naplno potencial, ktory sa vo videu ukryva.

Informacie z tohto eBooku su uréené pre

Vas. Vlyuzite ich naplno a ukazte ludom cez
video to, ¢o by mali vidiet. Mate na to a som
si isty, Ze VasSe videa budu skvelé!

q:
Podte do akcie uz dnes a rozsirte svoje ‘Nastr

posolstvo do sveta efektivne vdaka videu. conafane
Ak potrebujete s Cimkolvek poméct, tak mi

pokojne napiste a rad Vam pombzem.

2! 3.
Aby ho Aby divaci
POZERALI VYKONALI
od zagiatku AKCIU
az do konca k naplneniu ciela

vas
STRATEGICKY
CIEL

Zaroven je tu moznost ist spolo¢ne este dalej. Vytvoril som pre Vas prémiovy VideoKurz
YOUTUBE STRATEGY — PREMIUM, ktory je pokraCovanim tohto eBooku. Je to kom-
pletny VideoNavod od A po Z, ako tuto stratégiu mdzete dostat’ do praxe o najrychlejSie
a €o najlahsSie. Naviac v tomto prémiovom VideoKurze ziskate okrem detailnej stratégie
aj cely postup krok po kroku, ako video spravne pripravit, natocit, zostrihat a uverejnit
tak, aby ste na kazdé jedno svoje video mohli byt pravom hrdy.

Vdaka YOUTUBE STRATEGY — PREMIUM teda ziskate kompletnu vybavu. Nemusite
uz teda hladat’ akékolvek navody inde. Vdaka tomuto prémiovému kurzu mate vSetko
potrebné na jednom mieste a prehlfadne usporiadané v Clenskej sekcii kurzu. Ak teda
chcete naplno a strategicky vyuzivat YouTube, tak potom tento VideoKurz by sa mal stat
Vasou povinnou vybavou.

Zaroven pocas celého kurzu som Vam k dispozicii, takze akykofvek problém, s ktorym
sa stretnete, spolo¢ne hravo vyrieSime.

TeSim sa na stretnutie s Vami a bude mi velkou ctou, ak Vam budem méct opat posluzit.

Kliknite na tlaCitko niZSie a pozrite viac informacii.

Chcem vediet viac o

YOUTUBE STRATEGY PREMIUM
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